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Plan

1. Gestion participative a WF : I'émergence d’une prise de conscience
2. Les lecons clés de la communication stratégique

2. 1. Changement de paradigme

2. 2. L'approche stratégique
3. Les outils comm’ de la CPS
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1. Gestion participative a Wallis-et-Futuna,
I’émergence d’'une prise de conscience

Nina et Lesina, deux
jeunes ambassadrices
de la campagne La mer,
notre source de vie

DSA

.......

dol
delafo
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UNE DEPENDANCE AUX RESSOURCES MARINES TRES RELATIVE

* Baisse de la démographie

 Changement des habitudes alimentaires

e Transition d'une économie traditionnelle vers
une économie formelle.

 En 2020, seuls 9 % des ménages de Wallis
péchaient, une chute significative par rapport
a 35 % en 2006. A Futuna, ce chiffre est passé
de 56 % en 2006 a 35 % en 2020. La
consommation de poisson : 27
kg/habitant/an.

.........




X)) PECHE COTIERE

ET AQUACULTURE -

LE DEFI :

COMMENT PROMOUVOIR DES PRATIQUES DE PECHE DURABLE ALORS QUE CELA
N'EST PAS PERGU COMME UNE PRIORITE PAR LA MAJORITE ?

« Ces derniers temps j'ai compris qu’il était
important de préserver nos ressources, les
stocks de poissons ont diminués et nous
devrions mettre en place des mesures de
gestion comme des fermetures temporaires
au moment de la reproduction de certaines
especes. Mais pour que cela fonctionne il faut
que toute la communauté soit sensibilisée et
mobilisée. »
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UNE APPROCHE PARTICIPATIVE

.

STRATEGIE
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PRESERVER LES RESSOURCES POUR REPONDRE AUX BESOINS
DES POPULATIONS DE WALLIS ET FUTUNA

Objectif:
Développer une perception partagée et objectivée de I'état des ressources
et de promouvoir I'adoption de pratiques de péche durables.

Mise en place
de mesures de
gestion

Connaissance et Communication

Suivi adaptée
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PHASE 01 : FEDERER ET PARTAGER LA CULTURE DE
LA MER (2021)

* Leroleclef de
I'observatoire des péches

© * La campagne la mer notre
source de vie

*  Wallis and Futuna | SPC

Coastal Fisheries and
Aquaculture - CBFM

Campagne "La mer,
notre source de vie"



https://cbfm.spc.int/countries/wallis_and_futuna
https://cbfm.spc.int/countries/wallis_and_futuna
https://cbfm.spc.int/countries/wallis_and_futuna
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PHASE 02 : FAVORISER LE DEBAT

e Vidéo: Tailles minimales de capture a Futuna
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PHASE 03 : PROMOUVOIR LES BONNES PRATIQUES (2023)

e Communication centrée sur la réglementation.

e Sensibilisation a
la réglementation existante et débat sur les
pratiques a adopter.

e Soutien a l'application de la réglementation a
travers des informations et
un accompagnement pour faciliter la compréhens
ion et la mise en ceuvre.
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IMPACT DE LA STRATEGIE D'INTERVENTION SUR LA PECHE
DURABLE - RESULTATS D'ENQUETE

Données: 306 personnes interrogées a Wallis et
Futuna.

Campagne: La moitié des répondants a Wallis ont
retenu les messages de la campagne.

Ressources: 52 % des répondants a Wallis et 74 %
a Futuna constatent une diminution des
ressources.

Causes: A Wallis, la péche destructive est la
premiére cause. A Futuna, I'augmentation du
nombre de pécheurs.

Changement: 35 % des répondants a Wallis ont
modifié leurs pratiques de péche et 34 % ont
changé leurs habitudes de consommation. Parmi
eux, 45 % estiment avoir changé grace a la
campagne.
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PERSPECTIVES : UNE DEUXIEME ETAPE VERS LA GESTION
DURABLE DES RESSOURCES NATURELLES A WALLIS

* |Impact du Programme PROTEGE :

 Changement de perception sur |'état des ressources
marines.

e Compréhension accrue de l'intérét des pratiques
vertueuses.

* |nitiatives prometteuses : comité des péches, aire
marine de Hihifo, écogardes.

e Défis rencontrés :

e Initiatives encore fragiles et en phase de maturation.

e Disparités dans la mise en ceuvre des actions entre les
deux iles.
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e Poursuivre les initiatives de sensibilisation et
de communication.

* Maintenir I'observatoire des péches.

 Etablir un systéme de controle et de
surveillance efficace.

* Soutenir et renforcer les compétences des
initiatives locales.

e Allouer de nouvelles ressources a la gestion
des ressources marines.

* Renforcer la coopération entre les acteurs.

* Intégrer les actions dans les plans
de développement locaux.
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2. Les lecons clés de la communication

stratégique
2. 1. Changement de paradigme

La communication stratégique dans la gestion des péches :

Informer Encourager

=) (i

Engager

Influencer

i
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2. 2. L'approche stratégique

1. Audience

Quelle est notre audience?
e Pourquoi souhaite-t-on communiquer avec eux?
* Peut-on les segmenter / grouper par caractéristiques communes?

EA San | PN . / ¢ TABWENA
srom ICIRIBATI (S X : iy FROM i ¢ ~ eom ICIRIBATI
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2. 2. L'approche stratégique

1. Audience 2. Barrieres

Déterminer les barrieres qui freinent
I'action / le comportement positif cible

Déterminer les bénéfices potentiels pour le
public cible qui peuvent contrebalancer les
barrieres

NGE

Barrieres

<



PECHE COTIERE 0%
OX)  ET AQUACULTURE - ﬁ; Y |
P

2. 2. L'approche stratégique

1. Audience 2. Barrieres 3. Comportement

Définir le comportement cible en fonction de son objectif global

LR

Ex: Respect des tailles limites Ex: Arrét des méthodes destructives
Un comportement cible positif a Un comportement cible négatif a
promouvoir décourager
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2. 2. L'approche stratégique

1. Audience 2. Barrieres 3. Comportement 4. Messages

La péche durablefiquienipensezvouss;

I. Compligqué
lIl. Ennuyant
ll. Isolé

Paméla BRIAL

VS PAROLES DE PECHEURS

MATAPUNA OTE MAUW

ta NOT \
La mer c’est toute ma vie, c’est a la fois mon MER, RE SOURCE DE V\E

oxygene et le garde-manger de ma famille. Elle
. représente aussi ma banque offerte par Dieu
I SI m p I e afin de subvenir aux besoins du quotidien, a
° travers la péche. A ma naissance et selon nos
croyances, ma mére m’a dit qu’elle m’avait

destiné a devenir pécheur et en effet jai grandi " 2 " X —
P S etiet 169 7 |K| he lelei age o te faiva gelu, tou fakatahi'i
en ayant toujours cette envie irrésistible d’étre 4 A e
° A atatou ma'u ki ai
en mer. Cela fait pratiquement 45 ans que je péche
et je ne pourrais jamais m’en passer. C’est un métier TAUTAI, E FEALA HAU TOKONI KI TE PUIPUI KAIGA KATOA TOU TEKENI TE'U
H i demande de la passion et du courage ! Je souhaite que la péche i it il oot bl
I I I PO u | a I re 9y e fap g e q P » Lotolelel o tali i te'u fekumi'uhiga mo tau FAKATOLOGA'IKA: ITE « FASIPUKE » E FEALA
. perdure et se développe avec des structures locales afin de soutenir les gelu » Tau kau ki he'u talamanatu ‘o ‘uhiga mo ‘au ma'u
pécheuvs et motiver les jeunes » Pea mo tau kau ki te 'u ako fakasienesia o uhiga ki te tai
mo koloa ‘o te tai » Tau lagolago ki te'u tu'utu'uni'e tuku mai e te kau
Paui ki te kau gaue ‘o te DSA @ tokaga ki te gelu ! gelu, mo te selevisi ‘e tokaga ki te gelu pea mo

“ihi atu tokoni gaue

€) La mer notre source de vie - Wallis & Futuna
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2. 2. L'approche stratégique

1. Audience 2. Barriéres 3. Comportement 4. Messages 5. Stratégie

Déterminer des Changer
soutiens pertinents I'environnement

Créer des messages | Influencer les regles
clairs et adaptes alentours
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3. Les outils comm’ de la CPS

* PROTEGE
Playlist
Y, =5 104 vidéos PROTEGE
Projet Régiona[ Océanien Project: PROTEGE (CCES)
des Territoires pounlas, = Afficher la playlist compléte
Gestion,. = Iy ‘
durable des Ecosystemes
Playlist
Project: The Fisher's Tales H Istoires d €
(FAME) pécheurs
Afficher la playlist compléete
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3. Les outils comm’ de la CPS

e Echos de I'Océanie : une plateforme dédiée a la gestion communautaire

Echoes of

Oceania
Building and sharing
community-based fisheries

management knowledge in
the Pacific

What is community-
based fisheries
\ management?

Y,

cbfm.spc.int
Ol 40
Ok

Cam,| ne "La mer,
notr'ons’oum de vie"
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3. Les outils comm’ de la CPS

Site FAME (SPC) : //famel.spc.int/fr

B Btk PECHE, AQUACULTURE ET o ) >
g 1 Community i 9 I S WH S §8
B e ECOSYSTEMES MARINS oM=<

du Pacifique

Accueil A propos Missions Ressources Assistance Evénements

H 2P

Péche, aquaculture et

ecosystemes marins
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Objectifs de I'animation

* Identifier des pistes d'amélioration de la
communication et de la relationentre les
collectivités et les pécheurs professionnels ou
non

* In fine faciliter les futures acquisitions de
données

* In fine faciliter la transmission d’informations
et la sensibilisation
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Déroulé de I'animation

Explicitation
de la

o Temps 1 problématique
Groupes | 20!

o Temps 2
Groupes Solutions | 25
Temps 3 Restitution et
Pleniere

échanges | 35'

- Groupe 1: Des
pécheurs
professionnels vers
les collectivités

- Groupe 2 : Des
pécheurs non
professionnels vers
les collectivités

- Groupe 3 : Des
collectivités vers les
pécheurs
professionnels et
non professionnels

ldentifier un
rapporteur
3-5' par groupe

Pécheuse non
professionnelle
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Répartition dans les groupes
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G1 | Matthieu| Extérieur

A

G2 | Kiko| Petite salle
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PROTEGE

G3 | Camille| Grande salle
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