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Plan

1. Gestion participative à WF : l’émergence d’une prise de conscience

2. Les leçons clés de la communication stratégique

 2. 1. Changement de paradigme

 2. 2. L'approche stratégique

3.   Les outils comm’ de la CPS



1. Gestion participative à Wallis-et-Futuna, 
l’émergence d’une prise de conscience

Nina et Lesina, deux 
jeunes ambassadrices 
de la campagne La mer, 
notre source de vie



• Baisse de la démographie
• Changement des habitudes alimentaires
• Transition d'une économie traditionnelle vers 

une économie formelle.

• En 2020, seuls 9 % des ménages de Wallis 
pêchaient, une chute significative par rapport 
à 35 % en 2006. À Futuna, ce chiffre est passé 
de 56 % en 2006 à 35 % en 2020. La 
consommation de poisson : 27 
kg/habitant/an.

UNE DÉPENDANCE AUX RESSOURCES MARINES TRÈS RELATIVE



LE DÉFI :

COMMENT PROMOUVOIR DES PRATIQUES DE PÊCHE DURABLE ALORS QUE CELA
N'EST PAS PERÇU COMME UNE PRIORITÉ PAR LA MAJORITÉ ?

« Ces derniers temps j’ai compris qu’il était 
important de préserver nos ressources, les 
stocks de poissons ont diminués et nous 
devrions mettre en place des mesures de 
gestion comme des fermetures temporaires 
au moment de la reproduction de certaines 
espèces. Mais pour que cela fonctionne il faut 
que toute la communauté soit sensibilisée et 
mobilisée. »



UNE APPROCHE PARTICIPATIVE

• Formation à l'animation
participative

• Enquêtes de perception

• Ateliers participatifs

STRATÉGIE



PRÉSERVER LES RESSOURCES POUR RÉPONDRE AUX BESOINS
DES POPULATIONS DE WALLIS ET FUTUNA

Connaissance et 
suivi

Communication 
adaptée

Mise en place 
de mesures de 

gestion

Objectif:
Développer une perception partagée et objectivée de l'état des ressources
et de promouvoir l'adoption de pratiques de pêche durables.



PHASE 01 : FÉDÉRER ET PARTAGER LA CULTURE DE 
LA MER (2021)

• Le rôle clef de 
l'observatoire des pêches

• La campagne la mer notre
source de vie

• Wallis and Futuna | SPC 
Coastal Fisheries and 
Aquaculture - CBFM

https://cbfm.spc.int/countries/wallis_and_futuna
https://cbfm.spc.int/countries/wallis_and_futuna
https://cbfm.spc.int/countries/wallis_and_futuna


PHASE 02 : FAVORISER LE DÉBAT

• Vidéo: Tailles minimales de capture à Futuna



PHASE 03 : PROMOUVOIR LES BONNES PRATIQUES (2023)

• Communication centrée sur la réglementation.
• Sensibilisation à 

la réglementation existante et débat sur les 
pratiques à adopter.

• Soutien à l'application de la réglementation à 
travers des informations et 
un accompagnement pour faciliter la compréhens
ion et la mise en œuvre.



IMPACT DE LA STRATÉGIE D'INTERVENTION SUR LA PÊCHE 
DURABLE - RÉSULTATS D'ENQUÊTE

• Données: 306 personnes interrogées à Wallis et 
Futuna.

• Campagne: La moitié des répondants à Wallis ont
retenu les messages de la campagne.

• Ressources: 52 % des répondants à Wallis et 74 % 
à Futuna constatent une diminution des 
ressources.

• Causes: À Wallis, la pêche destructive est la 
première cause. À Futuna, l'augmentation du 
nombre de pêcheurs.

• Changement: 35 % des répondants à Wallis ont
modifié leurs pratiques de pêche et 34 % ont
changé leurs habitudes de consommation. Parmi 
eux, 45 % estiment avoir changé grâce à la 
campagne.



PERSPECTIVES : UNE DEUXIÈME ÉTAPE VERS LA GESTION 
DURABLE DES RESSOURCES NATURELLES À WALLIS

• Impact du Programme PROTEGE :
• Changement de perception sur l'état des ressources

marines.
• Compréhension accrue de l'intérêt des pratiques 

vertueuses.
• Initiatives prometteuses : comité des pêches, aire

marine de Hihifo, écogardes.
• Défis rencontrés :
• Initiatives encore fragiles et en phase de maturation.
• Disparités dans la mise en œuvre des actions entre les 

deux îles.



• Poursuivre les initiatives de sensibilisation et 
de communication.

• Maintenir l'observatoire des pêches.
• Établir un système de contrôle et de 

surveillance efficace.
• Soutenir et renforcer les compétences des 

initiatives locales.
• Allouer de nouvelles ressources à la gestion 

des ressources marines.
• Renforcer la coopération entre les acteurs.
• Intégrer les actions dans les plans 

de développement locaux.



2. Les leçons clés de la communication 
stratégique

2. 1. Changement de paradigme

La communication stratégique dans la gestion des pêches :



2. 2. L'approche stratégique

• Quelle est notre audience?

• Pourquoi souhaite-t-on communiquer avec eux?

• Peut-on les segmenter / grouper par caractéristiques communes?

1. Audience



2. 2. L'approche stratégique

Déterminer les barrières qui freinent 
l'action / le comportement positif cible

Déterminer les bénéfices potentiels pour le 
public cible qui peuvent contrebalancer les 
barrières

1. Audience 2. Barrières

ECHANGE

Bénéfices

Barrières



2. 2. L'approche stratégique

Définir le comportement cible en fonction de son objectif global

Ex: Respect des tailles limites
Un comportement cible positif à 

promouvoir

Ex: Arrêt des méthodes destructives
Un comportement cible négatif à 

décourager

1. Audience 2. Barrières 3. Comportement



2. 2. L'approche stratégique

I. Compliqué

II. Ennuyant

III. Isolé

VS

I. Simple

II. Attrayant

III. Populaire

1. Audience 2. Barrières 3. Comportement 4. Messages



2. 2. L'approche stratégique

Déterminer des 

soutiens pertinents

Changer 

l'environnement

Créer des messages 

clairs et adaptés

Influencer les règles

alentours

1. Audience 2. Barrières 3. Comportement 4. Messages 5. Stratégie



3. Les outils comm’ de la CPS

• PROTEGE

protege.spc.int

Playlist
Histoires de
pêcheurs

Playlist
PROTEGE



3. Les outils comm’ de la CPS

• Echos de l'Océanie : une plateforme dédiée à la gestion communautaire

cbfm.spc.int



3. Les outils comm’ de la CPS

• Site FAME (SPC) : //fame1.spc.int/fr





Objectifs de l’animation

• Identifier des pistes d’amélioration de la 
communication et de la relationentre les  
collectivités et les pêcheurs professionnels ou 
non

• In fine faciliter les futures acquisitions de 
données

• In fine faciliter la transmission d’informations 
et la sensibilisation



Déroulé de l’animation



Répartition dans les groupes

G3 Camille

G2 Kiko

G1 Matthieu



G1 | Matthieu| Extérieur G2 | Kiko| Petite salle G3 | Camille| Grande salle
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